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Le groupe Carrefour en bref

magasins
en France réparti's

en formats



(» Bien faire noire metier

. « . . 7
1. Ijlap. Antigaspi : limiter ‘&%nm
I'utilisation des ressources gaspl

2. Biodiversité : respecter la planete dans
nos actes d’'achat

3. Accompagner les partenaires et
collaborateurs de 'entreprise



(» Le gaspillage alimentaire, un défi collectif

) "\: L

Prévenir le gaspillage au sein de nos magasins
— Un pilotage national
— 18 coachs antigaspi pour accompagner Nos
magasins
Collaborer avec nos fournisseurs
— Allongement des dates limites sur 350 références

Proposer des solutions a nos clients

— Unsite Internet dédié : www.anti-
qaspillage.carrefour.fr

— Des animations en magasin

. . S @ /.
 Donner les invendus avec nos partenaires i o CONSO'MALINS ~ (;-;}_
— l'equivalent de 77 millions de repas donnes en 2014 *
] )

— 100% des hypermarchés et supermarchés donnent 1/3 W o i
aux associations e VWY W CDEA

— 200 camions et chambres froides financés par la o 4
Fondation Carrefour i 05 1% 1[][]



http://www.anti-gaspillage.carrefour.fr/
http://www.anti-gaspillage.carrefour.fr/
http://www.anti-gaspillage.carrefour.fr/
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« 4 produits analysés : la banane, la pomme, la

fomate et le yaourt e W

« Un fravail en collaboration avec nos
fournisseurs

Etudes de cas par produits

Carrefour
.. - -
« NoOs objectifs : B i
— Comprendre les causes du gaspillage W L
alimentaire
— ldentifier les solutions -

— Mettre en place des plans d’action avec nos
fournisseurs

« Des données issues de nos fournisseurs, de nos
magasins et de la bibliographie

« Exemple :le cas de la banane




AGIR ENSEMBLE CONTRE LE GASPILLAGE ALIMENTAIRE

LA BANANE

Répartition du gaspillage par étape Récolte &
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4% 14% 4%
SONT CONSOMMEES B e
entieres i e e .

SONT JETEES

sans valorisation

(S 3% 37% 38%

Mdrisserie Distribution  Consommateur

SONT VALORISEES

Méthanisation (9



00,0h Plantation
QA 5 bananes ne peuvent pas étre

U %otection par des sacs
Supports de transport adaptés
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Récolte & conditionnement
104 bananes ne passent pas le
Transports plugeurd Hesf@2dlité

83% des bananes écartées sont
revendues localement

SEE8 Transport

BANANES
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I atmosphere controlée permet de
réduire le taux de pertes.

6 bananes sont abimeées lors des

©®



Marisserie  (EE0) _ommen
6 bananes sont
abimeées &*&w

Les commandes pré-5 (1 25 &0
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Carrefour () Distribution 879
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----------------------- -«—----—----—’
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et commercialisées dans les COnSOmmeeS (2)

Hypermarchés et les
Supermarchés, entre le 01/01/2014

et le 31/12/2014. 7 4 7

(2) D'aprés une étude menée par :
I'ADEME en 2014 sur les chiffres du BANANES CONSOMMEES
gaspillage alimentaire des frangais PAR NOS CLIENTS
("Opération foyers témoins pour
estimer les impacts du gaspillage
alimaontairo Aoe MANanoc! \

Les bananes? Pas au frigo!
En derniers recours?
Smoothies, cakes, muffins! (9



Focus sur le périmetre Carrefour

I Sont données aux
N RIS associations caritatives

Au niveau des entrep0ts et des magasins,
les bananes en bon état mais présentant

des défauts mineurs sont données.

Sont jetées dont 12 sont

sont triées par les magasins
et transformées en méthane.

Carrefour (§p 61 ~ oo
\ &y valorisées en biodéchets
Les bananes trop abimées pour étre données

ellel Sont vendues

WA Aux clients Carrefour

Plus de 92% des bananes achetées
par Carrefour finissent chez le consommateur.




